SPOLOCNE ZAVERY Z PREZENTACII
(firiem na MTF STU a sucasne prezentacii MTF STU v partnerskych firmach)

Len Strukturdlnou prezentaciou a propagaciou uspesnosti univerzity bude moct vystupovat univerzita v
pozicii uzndvaného partnera pre prax, t. z. neustale informovat o univerzite, presviedcat o jej jedinecnosti a
davat do pozornosti jej vynimocné prvky, ktorymi sa odliSuje od ostatnych;

Lobovat a formovat spravanie sa okolia — vyuzit spésoby ziskavania informacii a kontaktov na zaklade
korektného vystupovania a prejavovania pozornosti (vyuZit kontakty Alumni, zdruZeni a podobnych
zoskupeni), hladat spdsoby oceneni partnerov ako prejav respektu.

Presadzovanie premyslenej marketingovej stratégie univerzit pre jej cielové trhy: ¢i uz je to Student, alebo
priemyselné prostredie. Marketingovy mix vzdelavacej inStitucie pre tento projekt obsahuje tieto zlozky: P —
publika: hospodarska prax i podnikatelska verejnost (publics), P — osobnosti: vyskumni predstavitelia fakulty
a jej doktorandi (personalities), P — participacnd aktivizacia: vyvolanie zaujmu a zapojenie vsetkych do
procesu rozvoja a zdokonalenia vztahov fakulty s hospodarskou praxou (participation), P — materialne
predpoklady (Physical Evidence). Ak ma fakulta Uspesne obstat v konkurencii, v Usili o kvalitu a atraktivnost,
predovsetkym v ciefoch zvysenia zaujmu hospodarskej praxe o fakultu — to vsetko si vyZzaduje komplex
marketingovych nastrojov. Preto marketingovy mix v akademickom prostredi musi byt rozsireny (teda
nielen 4 zakladné P marketingového mixu) o marketingovych néstrojov 8P definovanych na zaklade
akademického filtra a analytickych procesov. Ciefom PR vztahov je vytvorenie nastrojov pre formovanie
vonkajsieho prostredia vplyvu, ktory determinuje vztah fakulty a hospodarskej sféry, vyuzitie nastrojov
marketingovej stratégie na zvySenie podpory medzinarodnej spoluprace fakulty s podnikatelskym
prostredim a rozvoj vztahov pre prezentaciu obsahu vyskumu, prezentacie obsahu vzdeldvania a vyskumu,
rozvoja partnerskych vztahov v sietach vyvoja a inovdcii.

UdrZiavanie vztahov medzi partnermi je predpokladom pre korektnl spolupracu, vytvérat interaktivne
prepojenie diania na univerzite s cielovym priestorom.

Preferovat PR aktivit vyskumu STU pre maximalizaciu potencidlu univerzity pri vytvarani hodnét pre prax.
Zmyslom prezentacii medzi univerzitou a praxou je vytvorenie skuto¢ného partnerského vztahu, vytvorenie
spolocenského a komunikacného prostredia bez bariér, sp6sob hladania spolocnej reci pre maximalizaciu
potencialu univerzity na vytvarani hodnot pre prax.

K ciefom rozvoja vztahov akademického prostredia a hospodarskej praxe nepochybne patri: informovat
o univerzite, presvied¢at o jej jedine¢nosti a davat do pozornosti jej vynimoéné prvky, ktorymi sa odliSuje od
ostatnych; formovat sprivanie sa okolia. Ak md univerzita jasne definovany ciel, obsah a prostriedky
pbsobnosti svojho PR, vtedy je schopna vytvérat prezentaéné mapy. Prezentacnd mapa je ndstroj pre
mapovanie prostredia vplyvu, vytvdranie interaktivneho prepojenia diania na univerzite s cielovym
priestorom, zvyraznovat jedineénost svojho pésobenia.

Vyuiit funkcionality portalu pre absolventov na rozsirenie komunikacie s praxou, vytvéranie samostatnych
blokov pod Alumni, ktori riesia otazky zamestnanosti absolventov skoly. Vytvérat siete, resp. mechanizmy
pre vyhladavanie a uplatnenie absolventa v praxi.

Podporovat neformalne stretnutia s praxou — vyuZit vietky spdsoby prijatia zdstupcov praxe na univerzitnu
podu bez ohfadu na sledovany ucel .

Nastavit mechanizmus meratelnosti finanénych nakladov na PR aktivity vyskumu k ziskanymi
prostriedkom z transferu technolégii do praxe, sledovat krivku zavislosti nakladov a prijmov, podporit
mechanizmy dosahovania rovnovdhy.

Navrhnut spdsob pravidelnych prezenticii o vyskumnych dlohach, o progrese v dosiahnutych vysledkov vo
vyskume, zabezpecenie pravidelnej informovanosti o vyskume.

Hladat spdsob zistovania pouzivania patentov firmami a kontaktovat sa so svojim portféliom priame na
firmy, ktoré platia za exkluzivne licenéné prava patentov univerzity. Toto sa vSak d4 aplikovat aj na iné
vystupy univerzity, nielen na patenty.

Je nevyhnutné kontaktovat, najlepSie osobne s podporou prislusnych printovych materidlov podniky
s pribuznym zameranim vyroby, kde by bolo moiné Uspesne nadviazat spolupracu v oblasti spolo¢ného
vyskumu prip. s cieflom umiestnenia konkrétneho vysledku vyskumu do praxe

UdrZiavanie vztahov medzi partnermi je predpokladom pre korektnd spolupracu, vytvarat interaktivne
prepojenie diania na univerzite s cielovym priestorom.

Prezentacia a napliianie dlhodobych cielov zaruduje kontinuitu existencie vztahov univerzity a praxe.



PrileZitosti prezentdcii pocas realizacie projektu:

1. Prezentdcie firiem na MTF STU:
JOB DAY (marec 2015), prezentacia firiem prostrednictvom fakulty na medzinarodnych
strojarskych veltrhoch v Brne (september 2014) a v Nitre (maj 2015), prezentacia firiem
v publikaciach vydanych realizaciou projektu, vytvoreny portal firiem a spristupnené informacie
o firmach cielovej skupine (na tabletoch, all in one obrazovkach,...), prezentacia partnerov na

posteroch a plagatoch.

2. Prezentdcie MTF STU vo firmach (realizované prezentdcie):
13.03.2014 - Koval Systems, a.s. Belusa — splneny vystup
13.03.2015 - Vipo, a.s. Partizanske — splneny vystup
20.03.2015 - Dipex, s r.o. Sered’

8.4.2015 — Bizzcom, s r.0. Trnava
17.-18.5.2015 — Nemecko (Drazdany)
29.5.2015 - Ceska republika (Brno)
15.-17.6.2015 - Ceska republika (Dobtany)
9.7.2015 — Madarsko (Budapest)

Z kazdej prezentdcie bola vypracovand osobitna sprava odovzdana na Vyskumnu agentdru MSVVaS.

Kvetoslava Resetovd, PhDr. PhD.
Zodpovedny riesitel projektu



