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IS TU
UVOD

Dizertacnéad préaca sa zapophblladombhasfelhhomarKk
detailnejsSie zaoberda moder nydmmcmar &ktet u htg@m, p
moder nymi icha whodnostiasnp 6 sao b u  a pplriikeonvyasneilan yxx h  p o
Sl ovenskej republ i ky. Mar keti ng, ako aj Vi a
neustale sa vyvijajuce prostredie, ktoré za
aspolusnastupom medbnol#obii poniuka pordamdkiomi otyr
zviditel nenktaorman tprolsw,bi & . K omatketingknd priarao, kto

spojpatra medzi jemhoecdpaklaadyg, pmnegklyedst avuj e
vpodobe wehodmtirkdunkyrezembatoeepokbmahi &dai e

ako tomu bolo v minulosti, ale umoznuje podr
mar ketingu, ktoré umozZznuj ar &mgir azaorel i aei dprnt
prostrednHhauamima diosmsii tthe vryestl evdjkaohy wy hl adava:
oslovovanie cielovych skupin zakaznikov. A k
mézeme wuviest PRP&st rkajoer éSEBE@ -adldliad onwveéd zn & sntirzc

umozZznuj hfednapglckadci u Gpravy nastaveného s
vyvoj a diathwanc iCeas\e . Apli kovani e jmoldernéébr ane
u

moznuje priemyselnym podnikom ziskanie stab

X

0 saj aakaka vel mi v yzorhd nmrdyw  fsalktasm eajprztr vayv

situadaelesvetovom rozsahu kde bol i zasiahnut é

HI avnym <ci el om di zertacnej pm&éceé edreejn
i mpl ement aci e tiinnogvoavteijv nkeg mummairkkaeC n e j stratégi
strat égi e priemyselného podni k upodndepdachk aci o
priemyselnych podni kov Slovenskej republ i ky.
priamo podporovah&odgshabnet omv é d a k3pitoke C n e | [
2.

1 TEORETICKE VYCHODISKA SKUMANEJ PROBLEMATIKY
Prva kapitola poskytuje zakladnédtvameéedzar
od sl ovenskych aj tzaktriaemd C pyc kytawy &mryo ¢ @ tae |

OVYyVOji majrekdento tnlgiuvyw h ¢¢asovych obdobi ach. K
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marketingu W r i emysel nych ppasnti kpredhist Dol kur ok ov pr
i mpl emespathu Bontpoiempselan gghypowdnée kedht ak
princndogytraje mo d e r nvéyhnoe d ma n k ent i pnogjumoRPC. S E M,

Vzavere kapitoly sO0 uvedené priame priklady

vpodmi enkach pr i e nBlogseaskeprgpuldikeepodni kov v

VVymedzenie zakladnych pojmov marketing, inovacia, stratégia

Asoci daci a Anmketilgeafkion uajke i vi tuproedkbsesov _shia
pre vytvaranie, komymekovaowmvayododadudmnied, a kt
jednotlivych z a lpatmerov kpoovd,ni k b v e natkoov, cel ku ( A
marketingu, cit. [online] 10.2.2016).

Dal $§i a rmdaekétingnhovar i, Ze to |j e prdoocrewsc etnvioar t
ur ci tej hodnoty z&akaznikovi, k t mzhadujg gehoj adr or
Uspechu alebo nedakeoamiw. pMar kmathiingnewmbéze byt
pomenovaného podniolkhmeélze nyuohid e lpz dhdv@aornvsecdanmd s taa r
ale musi predstavovat komplexné Uusilie celé
posl aniatr atiegiec lkaé ho pnhdazneo vhaynti au sppoeddnni & ul ean v 1
oddel enia spoloc¢ne pracuju0 na dosiahnuti <cie

Aut or i t a k marleting viuvzrSdoima ,s lzoeva zmysl e predst
kvonkeajuSizadkazni kovi , ktorému ponuka svVoOj t o
ktorda napomadha dosi ahnut podni ku zisk (Gallo

Podla tychto definicidi mézeme tvrdilt, Ze

ktoréa je zamer ama e nanvegdbitovarovam i e Ziae b spravr

zakaznikovi, naspphAampomCmbeste a
Inovacia je vS|1 ovenskej republ i ke definovana 2
oorgani zaci. St at wney orpazdupnoi rey svay sinkouumu( lanov Ac i ¢

cit. [online] 15.2.2016):
T novy alebo zdokonaleny vyrobok alebo no
upl atnitel nzZal ndaentér hna avysI|veydvkoojcah avlyesbk

podni katel skej Cinnosti,
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j ed

org

w

T novy al ebo zdokonal eny vymehry ap ogtad @
podstatnych zmien techniky, zariadeni a
T novy spbésobpodgahatrédtbtskejy praxi podni ku

alebo vonkajsSich vztahov,
prenos poznatkov vedytachniky do praxe,
nakup s U hr-hac hwy recakiyechdo d my ¢ h sk@iawvgnost i

ziskavarinédj @alm @era&nwych zml av,

1T zavedeni e mo dperrendyvcyhr onbentywoodh gvahapachi apr ac
T zl epSeni e Kloihd oo ynoplr lonteetséedvsiyu Db § c a,

T zvySenie kbempedyoptridcper ace,

T zni Zeni e negativneho vplyvu na Zivotneée
T acinnejsSie vyuzivaemargee. prirodnych zdrojo

Podl a organinaviciaipe e OEICDj e hranice vyskumn

notlivych uzi vapcetlroevh v ocedvlaayche el obbc mode,
anizaciach, napriegapriaec¢ciamsti medizamisekt
Organi zacia vo svojom OM definuje Styri z

. produktu—pr edstavuje produkt alebo glepBenékt

To zahfna vyznatmaéhnzikc&gsbni@pecei fi kaci a
amateri aloch,predukvécbe¢ch uvivatel skej pr

funké&nych charakteristikach,

. proces-novy al ebo vyrazne vyl ep Sdeinsyt rsipbblscoibe .\

zahfna vyznaeobBnizkenpyzari adeni alebo soft

. marketngu—nova met o6oda marketingu, k tizmined z ah

produktu alebo zmenu jeho balenia, umiestnenia produktu, podpore produktu alebo

jeho ocenenia,

.organz actreovy typ omehodwynejv praxi, organi za

vonkajsSich vztahov.

~

Na zaklade vysSSie wuvedenych definicidi m ¢

vSeobecnost. charakterizovat ako ¢innacst ¢l o

S

vyrobkov al ebo sluzieb (bud upl ne nové
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aprocesov, met 6d megéadi zaa@aidenvygr vloy v&et kych
v podniku.
Stratégiamad svojgpéekdmvs| ove ,strat evgeds “t,elkat,o

generamanie viasgl iblotji.neV | e znéadmy taktie?
predstavuje Ukon alebo aktéadmgikowméadvhophowedn
Cinnoktriem toho znamena tiez aj vaoj2m00v3l) .l est ,

Stratégia j e vedomé urcenie zakladnych dl hodo
postupu realizadcie C¢€innosti, k t aozréiestoenm® Z ni a
zdrojov potrebnych na splnenie ciiapodniku, Str at
dl hodoby program <¢innost.i podni ku, vratane
urenych zamerov. RiefJiozhapgmnpuaenerdibe émyas
prosperityae x i st enci e podni ku. Stravégobdémpdabygdn
charakter (AntosSova 2007) .

Aut or i t akti ez strategickéh@manazmentuevznikla akm prosiukt
hlfadania novych metnéedpresade¢miea spo dkninkpd i K uj
podni kat el ského prostakdi anhnapBSiUKbhadé ehakmoy
zakazni kov, gl obadl na konkurenci a, nevypocit
nar ocmnothéa dal Sie sU0O zodpovedné za potrebu
pretoze tieto podmi ednikéynynme b omeit 6zdvalmi d nrui taedl ennéi
vS§ak nezar dahjky raysplelcyh,a al e sU0 hlavne néavod:¢
potrebné dadoemysrloizevti.n0St raat egi cky manaZzment
zmenu pohladuehat podei kzakwomreny s ypsdnikum, na
akl adi e dor atzecrhanimkeyt udnyo Zaiuj podnirkadéeBakalk mil
2004).

Marketingova stratégia pr edst avuj e spbsob mar keti ngo
aplikuje pre dosiahnidi svoj i ch mar keti ngovy adzhodovada ov p 1
ohladom al okacie néadkl adov omalr&kdciniguz dmaij &et
na ocCakavané eknovnikruoremeCcmtéarlpnoed nei evnlboy emého <ci e
(Kotler 2007).

Marketingova komunikaciaj e pri am&kompoj Emdngm proceso

prostrednictvom ktor ého podnprki pionmfionramu jcCei, upZ
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al ebo nepri amo, zna&kay e nk t purpaehvl fbuujg eed waz t ahy
vyrobdaiasni i m@gj on@mii chh konecdnymi zakazni kmi ( K

Inovativna marketingova stratégiamé 2e byt defi novana ako m
ktordd uplatinujenovwowmaspidagberibadeniva vonkaj
knowhow, zaved eni m modernych meto6d alebo zni Zovani
prostredie & f ekt i vne VYyuZeineangiiee zpdriojmowzhaodovani
zdrojov a nakl adov mar keti ngu a mar keti ngc
stanovenyrcdcmcizewlodven#ho cielového trhu.

Pri zjednodusSeni vys$SSie uvedenych definic
kompl ex riadiacich akatniaviytz ep rtirrhair nper osslt ir Zeidand
potrieb Zidckha zmé &lae dan é h o nous 2 ehHdolj eownaync ha . s Wceads
mar ketingova komuni kaci a, ktorda sl azi na pr
portf ol i a, os |l mrweds teavag ka zwny XKrma mn y spdbsob v
vVyroby. Mapaeltedgycsha wokokhzddoadén mmahzah 3 Kimwatha

f or mach.

Zhrnutie teoretickych poznatkov
Na z4&akl adsunsatriddziaacci a teoreeli ekgohnweyhc hddi
azahrani ¢&nych zdrojov je mozné definovat nas

T vacsina dostupnyzcnhat kewr estai ck gk r ipaov a na
mar keti ngu a modernym nastrojom online
priestor pric¢om je potr epbzmatkamd olF obkastiprat pr i
spravne nastavenie marketingovej strat égi

T i mpl emantndcel en marketingovych stratégii,
vyZzaduje doébsledné dodr zZzanie stanoaewoych
procesu tvorby stratégii,

T vysledna UspedSna stratégia vyzadujkoew spr av
marketingu @ akti ez modernych prvkov C¢o potvr d:
UspesSnej i mp | e meviataddraGroap aiSpine ®rto, ngu Vv

T vzhladom na vys$§S8iu naroc¢nost spravneho r
mar ketingu ja& moaxXtner wyalZigoskytovatelov t

akotomubolopwr i pade Matador Group,
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T vyuzitie prvkov moder néim@!| emeernkt eatcii g u mow

mar keti ngovych mdmrldtéigndqgvenajkndamuwmi kacne|j

sucdast.i

2 CIEL A VYSKUMNE OTAZKY DIZERTACNEJ PRACE

Na zakl ade vykonanej a n a lprgltematiky eoblaste t i ¢c k y
met odi ky tvorby strapgrewkovyv mgdernméhmarrank entg
zosumarizédamainé pvedchadpgpaskKigteyj ekagpi tlodh y kapit
hl avnéehod i @aiselkavach vedlajsSich <cielov dizert
poskytuje zadkl adnau formul &ci u vyskumnych o]

nasl eduj dcich kapitol

Ciele dizerta¢nej prace

Havnym cielom diAZeotré&&ndjnopmdéenych mar k¢
vpriemyselniche podrnr khkadhfi mentéosdliekdun e v oirnbpyl e an
i novativnej mar keti ngovej komuni kac¢ne|j str
priemyseoldmédtkaw apli kdci ou modernych néastrojo
ciela je priamo podmienené dosiahnutim ni2z§
prace:

1. Analyzovat a spracovat sumar i z adcd ma cdiocsht u
az ahrnagyrciht z doljaosxt iz metodi ky tvorby stra
apr vkov moder néthaoZ insakrokne tnian gua,r kset i ngov é ko

2. Anal yzowmdr iazovat sufasny stav miery vyty
stratagpdiiikoprawnkaewn moder népmroi emayskeeltn yncghu pvo ¢
azaroven identi fdiakngwat ome s g ti atckhy v

3. Vytvorit met mmdhisk edmn @jor bynplaement aci e i no
Kkomuni kac¢ne|j strat égie apl i k apodnmenkachpr vk ov
priemyselnych podni kov Sl ovenskej republ
alter naltpiovryyCcania na zakl ade vel kosti pri e

4. Poskytnut polsriudetniee @rinosovhlddzeknacwned

pedagogi ky,dvgzhpdceka waprkxu mu a vyuzitia
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Vyskumné otazky dizertacnej prace
Vnasl eduj ucej Casti bude poskytnut é zZ a

prostrednictvom vyskumnych otazok dizertachne

Vyskumna otazka ¢. 1
T Aky j e sucCasny mathkhet | ngotvryechenalat i vit i n
pri emysel ny Slétvenpkejepubliku@ v v
Vyskumna otazka €. 2
T Aky j e sucasny stav zastresSeni a mar ket i

pri emys el ny Blévenpkejdepubliku@ v v

Vyskumna otazka ¢. 3
1T Vakej mi ere priemyselné podniky aplikuju

at aktiez aké kvalitativne vysledky dosahu

Vyskumna otazka ¢. 4
T Vakej mi ere priemyselné podniky aplikujaud

at akt i ea?l iatkaét ikwne vysl edky dosahuj a?

Vyskumna otazka ¢. 5
T Aka | e mi er a aplikéaci e oboch naPPCr oj ov
vpriemysel nych podni koch S| o v e nkiokom j rep

vykonédvaju svoju ¢innost?

3 METODIKA AMETODY SPRACOVANIA DIZERTACNEJ PRACE

Obl ast mar ket itnaglt i ekko scaariokuin aa pr obl emat i
mar ketingu je vel mi kompli kovana vzhl adom ne
poznatkov spolu pot r ebnou technickoumozmalsd d tvojueldinwn
nastrojov. Narocnost oboch casti danej pr o
kompl exnost systému. Mar keting sa gm@molpodéred,]
sndstupom modernych technol 6gikonypkod kvyetku j ced vpe

dost at sa do povedomia zakaanikotwostiakmer kp
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vyuzitychnassavenejyv «trateégie danéhesnpetni ke

délezity wvzhladom na fakt, Ze VvViamnanéel pai e
technitelchnal ogi coksit ating men k slandmu trheina pria vmag m
nastavenim marketingovych aktivit mo Z u Zi sk
konkurentom.

Nasl edujuca cast kapitoly pogaktgfZumet pdgit
ktoré budd radpmiciik ov gledluinvu def i novanée na zakl
teor eti ckycphvej kagitollhas d maki vadci e vyskkpotr@aicvot az
druhej kapitoly.

Metodika a formulacia problému dizertacnej prace
Neustmehyay yvajdmci teebhnhlpirgiiaameje avmer e s o

avyvojom mar ket i ngovycvhy utzrievradhd va, nkoovnyuwcrhi knaacsiter

na tento fakt je vel mi probl ematické defino
marketh go v ych stratégi i, ktoré by bol a apl ik
asvetovymi tr hmi. Obl ast procesu Vvyskumu m
zdef i novane,j post upnopsotsit up o cre senSyecnki eak epordkdoayl €

vyplyva, zabdajperneidm samot ného procesu vyskur
vyskumného probl énmuas |Iketdourjyu cjeef uCvaesdteinys pvol u s
vyskupmupiasani a vzorky respondentov.

Formulacia problému

Marketing vo vSeobecnostil epepezrampymdnpbkpin
naprie¢ vsSet kymi tr hmi, apbehtadui pehpajiapl ek:
Vi amc i priemyselnych podni kov na Slovensku |j
Dana probl emat i kak udwatnear av y rnaezbnoylma pporéetso m a ut
realizovany viliastny sekundarpruypl pkioeshymh S 8
ktorych bol. VyuZiytsé¢ edy m& yp & n ntalt dpykeua eanut toovra
Grancicova a Hr ySTowslkadsmn é ojmed z ve mz u gendyn o v é f
vmar ketingovej Kkomuni kaci i podni kooku 2086 S| 0V ¢
Vi amc i vedeckéhopoadsnopiasnu“, EkemaoyrRilwkdj fCdkawnlc

bol Zamer any na Gr ov e nk ovmuwnz ikrdameea vpmad ke k o m
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Slovensku @ akt i ez identifikaciou faktorov ovply

mar keti ngovej dalmemuniykkddioe podni kov.

VEl anku boli definované viaceré premenne
ako zAavislosti, resp. suvisl osti ovplyviauj tc
vSl ovenskej republ i ke. Pre podmienky skuman

vli astného primarneho vyskumu vybrané dve zav
T vyuzivanim noteendavhvmd rok @ teinn ga v e | exidteaciow ni k a c
samostatného marketingového oddel eni a,

vyuzivani m norengavhmafrokreiteirmmga v ejv el kmowsntiokikdAcgddn

(poctom zamestnancov) .

Na zaklade vykonaného sekundaiddhe pwvide
obl asti pre vyskumna cast dizertacnej prace:
T identifikovat mi er u vyt vorenia rvalnacsit néh
organi zacnpji 8my skt ay gSlhvwepskeprepubkke,c h v
T identifikovat suCasnh sStamosykonat manket.i
kapacitamivp r i e my s e | ny cSlovepskeprepubkke,c h v
T identifikovat aktudal nu situaciu Vyuziva

vpri emys el ny cSlovepskeprepubkke.c h v

Formulacia objektu a predmetu skimania dizerta¢nej prace

Predmetom vyskumu di zer t ac¢ne|j prace je vytvorenie
nastrojov moderného marketingu ako nastroja
konkurencivpodobe zvysSenej] viditelmnestaist pedniwleb
cielenté osl oveni e potencial nych zakazni ko
avheposl ednom rade ziskanie skupiny vernych

Objektom skimania di zer t acne|j prace suU madamd, (S me
stredné (s 50 az ve24%&eéz dusies2ZtbrlOaaana@asnti n a mc a mi )
podni ky m@sdahkieanmé¢da S| ovenskiegh rzgpmdéddti kayn csapm |, |
zodpovedni za vykon marketingovych C¢innosti.

Vr amci defi novanorau vylhedoveéhol oviemé obj e

realizaciu analyzy/ primdrneho vyskumu pri con
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—dotaznikovyverieaskumnwyal edkov dotaznikoveého

nNnternetoveého vyh'l adarveaallai zGovoagnl ye . d oA kaoz npi rkvow yt

nasl edne bol o reali zovanée pri ame overeni e
prostrednictimammraeéabyoym vyhl adéadvaci. Snahou
priemyselnée podni ky, Co Cvaask obmne o maehkdli kov
prieskum bol anonymny.

Dotaznikovy prieskum
Ako zakl adny suOUbor bol i wehlakéa kpreird mysvealnréé
po6sobi Savenskdjrepublikeri ZSi e uvedenych priemyselnyec
aut omobimyselyy pri e
stroj dr st vo,

elektrotechnika,

1
1
1
T kovovyhuwthrai at v o,
T projekéné Cinnosti (inzZiniering),
T stavebnictvo,

1

energied aZz b a.

Analyza a overenie vysledkov dotaznikového prieskumu prostrednictvom Google

Analyza bola definovawaziakloamyacdnstavdat avzyrsil kec
cielom overenia vysledkov dotaznikoveého pri
overeni e mi ery apl PP&ciaek on ansatsrtorjoggvov SEd dar n
komuni kaci e. Overeni e vyrsd etdrkeed/ni bobvom rieal
vyhladavaca Googl ed6viotdar yna owlacBepl emerzy gl o
vyuzivania uzivatel ov. Samop myo tpreojc ea n aol vyezr yo

stranky danpbésl| ponémk udefycnbovanow kpniCeoemysel

vkt or om p o d mamé&ranip évejeg produkeieSap eci al i zaci e) , kKt or ¢
vyhl adéavacvay sGoeodgolke uami est neni a bol Zzaznamena
suboru. Clenenie podmiylkchv omradercd k | tavedjet op rd reamy

dodr Zram#énakom zneni rakmc ib aloa apmomu ZKiotvéé hwo pri es
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4 ANALYZA VYCHODISK PRE NAVRH METODIKY TVORBY A
IMPLEMENTACIE INOVATIVNYCH MARKETINGOVYCH STRATEGII
V PRIEMYSELNYCH PODNIKOCH

Stvrtaol &kkappaskytuj ey hpadmios aeemii e avysl edko
zreali zovaného dotaznikoveého prieskumu, ana
prieskumupr ostrednictakmi &€bo@lbesahuj e aj popis s
vr amci Sl ovehkykezjo rseepkuubnld &k apictholzedrjo¢ ov .ak tVi
vyhodnotenie vyskumnych ot 4zok pric¢om na z
vychodi ska pre nasledujldcu kapitolodpoamé&man!u

tvorby inovagoévwnglhk hspmd aet@tgsiel nwch podni koch.

Vyhodnotenie vyskumnych otazok dizerta¢nej prace

Vyhodnotenie stanovenych vyskumnych ot &z«
zoboch vykonanych anal yz (prostrednictvom
vdotazni kovomverieas kumegsd edkov dotazni koveéhc
internetového vyhladéavaca Googl e) na SsUbor
vSl ovenskej republ i ke. Cel kovo bolo definova

vwhodnotené suU uvedené ni z2S3i e:

Vyhodnotenie vyskumnej otazky ¢. 1 —AkT j e s¥ asnl stav zastr.e
aktiv2t internlmi kapa Slvwerskejrepyblikize mysel nTch p
Zvysl edkov vykonaného priegsgkiimmui ¢ my sn@lzZmgc
podni kov zastresSuj e mar keti ngoveéeé aktivity
zucCastnenych p @dnrer zkstrefenia nidékaihgevdich Kapacit vlastnym
oddelenim vs. inym oddelenim v ramci organiza¢nej Struktury je pribliZzne 55:35 pri¢om
zvySnych 10% predstavuje podniky, kt oré mar ket i ngokvoéo paktaicviit
soboma uvedenymi pristupmi vyuzitia i ntern
prvotného sekundarneho prpuebslkiukmouv asntyicdé osSnt udda
konstatovat pozitivny trend narastu miery Vv
Vi amc i organi zacnej Struktdary priemyselnych

tvrdeni e, Ze nielen priemyselné podnjky, al
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vyznam may &kboiakuiait C¢i m do sdarom podnikvna$hii e ho
ich pbésobeni a, zvySia mimraerudiesdabani aosych:

zadkazninlkepwsd ednom rade umozZznia budovanie svo

Vyhodnotenie vyskumnej otiazky ¢. 2 —AkT j e s¥%|l asnl stav zastr
aktiv2t externl mi kap a Siovesskejrepyliki?ze mysel nT ch p

Pre zastreSenie urc¢citych aktivit alebo ¢i
vyrazne i udpmé&dor amygl vgkéhozjazyka, tzv. out s
typicky pre suwiredenréé pmédné tkig wgrt opadmrme vadmzboc
Gkonov, ktoré saf idamymépodrilkhadm ska neopl at
kapacitamig e pre nich ekonomicky vyhodnej Sie si
externého pos&mtiov ateeallai.zoWaného dotazni kov
kons3St at takmert40% pEi@nyselnych podnikov ma skisenost’ a aktivne vyuZiva

externych poskytovatel’ov pre zabezpecenie niektorych z ich portfélia marketingovych

Cinnostii. TUt o skutoc¢nosgozmdtziewmreo nn osdmeortd tprvi ¢om |

Ze medzi hlavné vyhody outsourcingu patri r
vyhodrhe®j $niuu vi azanost. ako praktvedZiumiozZinomi er 1
di sponovat ur ¢i tou mi er ou sl obody podobee zZ me

j ednoduche]j zmeny danych sluzieb bez akychk
personbhkebgchngch.

Vyhodnotenie vyskumnej otazky ¢. 3 —Va k e | mi ere priemyseln® poc
modern®ho onliné¢amkailkgtiak®Pu kSBEOi aat2vne v sl
Na z4adkl ade vysledkov realizovanéhwoatdotazn
Z e takiher 70% priemyselnych podnikov ma skusenost’ s aplikaciou nastroja SEO
V ramci svojich marketingovych stratégiipr i Com pri bl i zZne 40% tycht
tento nastroj prostrezdwy &mnyomichbapli¥oealprtetoc h  z d r
nastroj prostrednictvom vyuzitia externych
overovamEiv priamej] analyzy vysledkowvamomi est
internetového vyhladéadvaca Gopagkowsa pmgnioom | er
Vi amc i prvych 10 miest, dal Sich XV Smgdmi kaa

52% sa umiestnilo na vySSom ako 20 mieste vVvc
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uvedeného porovnania vysledkov ohcchmnarasltwz

priemyselnych podrmrziakodbver 8ai sav epdoomu jeemaéa i Kou
nadstroja mar keti ngu SEO, av §akmcinednd &l injed

vyhl adavahan@pddglag ta moZznosti pmdtenci alu toht

Vyhodnotenie vyskumnej otazky ¢. 4 —Va k e | mi ere priemyseln® poc
modern®ho onlingakatl kgt iak®Pu kRRCiaat2vne vIsl
Na zaklade vysledkov realizovaného dotazn

Z oriblizne len 22% priemyselnych podnikov ma skisenost’ s aplikaciou nastroja PPC

Vi amc i svojich mar keti ngovyedadentyrcaht égi ii e mp/rs
podni kov neapli koval t ent o n & sholrkompleterbolst r ed
zastreSdpernoystiremdni ctvom externych zdrojov, t 2

overovame&iv priamej] analyzy vysledkowvammi est
internetového vyhl adavwada i Goovg laek tgrvinto nv yluen
vdanom @ do b i vo vysledkoch wvyhladavani a. Na z
vysl edkov oboch analyz je mozné konsStatovat

nastroj modernémonimamakmeeij ngpuet enpwvi Com ked s

t e nttmjvpraxsvr A mc i SVOj €] mar keti ngovej strat égi
poskytovatelovi tychto sluzieb.
Vyhodnotenie vyskumnej otazky ¢. 5—-Ak 8 j e miera apli k8cie oboc

marketingu SEO BPC vpr i emysel nTchnepbkdjni kephubISi byepod
vkt orom vykon8vaj % svoju |innosS?

Na zaklade vysSSie wuvedeného vyhodnoteni e
mozné konStatovat, Sleoypensekngjs ed empulploidine kwy w2z
vyrazne Vvy®S ajas nrNajyysSid Rika vyuzivania nastroja SEO bola
Vv pripade odvetvi ako automobilovy priemysel, elektrotechnika a kovovyroba hutnictvo,

V ktorych sa miera vyuZivania pohybovala na trovni okolo 80%. Opacna situaci e
vobl asti vyuyzai vB8BOa pnmidastordoret vi anerigia &8 kB b as,t av
vkt orych sa miera vyu?zpgrtiipa dpeo hwywaial aanidao n3a3s
naj vyssSia mi er a Wy u piadaeni pr i 2zimgytsed &y cvh pod

v automobilovom priemyslesyesd nou mi er ou vprmrii plaidZ2n e s3 A% ng c |
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bola zistena minimalnarm@ameli a maplkiek aanigeviyaht s

vyskyt apli kéacn&mdiol s tproajvardsstnwa,v ehekhirot eah
ast avebwikltaedaom na vysSSie uvedené vysledky
priemyselné podni ky sa voaplyirkk&aiei viy&sterj ojma e
uvedomuj u jeho rastuci vyznam avsSak vyuzit.i

avtejo obl asti je vyrazny priestor na zl|l epSeni

Suhrn vysledkov z analyzy

Suhrn vysledkov z dotaznikového prieskumub ol vy hodnoteny na zal
42 respondent orvgz lkitéonryic hp 6psroibeinay svel nych odvet
pri comierajzadtsipeni e predstavovali priemysel:r
astrojarstva, ktoré mal. spolocne 50% zast

priemyselnych odvetvi.

Dotazni k bol urceny pre zamestnatnhabav VyKk
z4d4kl ade ich odpovedi bola definovana rovnak?é
vr Aamci podni kov akor &nmoclia riedael nitziofviaknoévhaon ap rw ot

prieskumu St udipounb | d kKlowrmerytcdhv Sd 0d4 0 % nav Sharko v
Vi amc i sekundéadrneho prieskumu boliinmnpchaalkdo
l en priemyselnythcodoejei ppedpokl ad vysSSej r
mar keti ngového oddel enia vzhl addn Zdbghodabl ast
Tento nar ast predstavuj e pozitivny trend z
mar keti ngovymr andcdiel emigrmnivzacne,] Struktdury
p 6s obi Slavenskdy republike.

Mar keti ngovi pracawrniacini k@méha paAakeakaemu
obj asaakdj] vmi er e I ch podni ky real i zuj i mpl e
nastroj ®RC. \HEOD paade nastrojm eSBHO vyyarZjiedmaln@a c
C@redstavuj e |j ednoznraiCenngy sped tnvér dpeond nei, k yZ en epprree
poem apri emyselné podni ky si uvedomuju jeho n
mar keti ngovyghi madeategstirojva PPC sa potvrdil
akovpr i pade naghomeljaay USZEIGp e ejmey sel nych podni k¢
priblizne 22% C¢o predstavuj e mi npodmkylnmuu ar o

nepri kladajud vyrazniu mieru doélezitosti pre i
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Suhrn vysledkov priameho overenia vysledkov dotaznikového prieskumu bol
vyhodnoteny na =zakl ade analyzy 60r ori&mysedl
priemyselnych odvetviach pric¢om najvacsie ze
automobil ovéha oprairesmwsal uva, arad kit rsoptoel cohcnniek yp r ikb
zastupenie zo vSetkych siedmych participujduac

N a zakl ade vysl edkov anal yzpr aprii am@heme
konstatovat pozitivne zi steni e, Ze pri emys e
viamci svojich marketingovych stratégii ¢€o p
avSak viac ako polovicar dmdiemyatebkengehovywéeohldni
Google umiestnila na vysSsSom ako 20 moette Vv
potvrdila vyraznyppipadtetomaramal iepdeinéepot e
SEOvpr axi priemyselnych apnedniSk owemdkebhi acipalbl

Za vel mi doél ezité zistenie povazZuj eme aj
nadastroja PpgpPdcdnpireinakmaoc hv i nt ernetoveého vyhl ada\
vykonanej analyzy bol na ar ovni 5% C¢co proe
priemyselné podniky nepova?zuidamctuenitoh ngaed mic
avpridpa Ze sa ho wuz rréeomchiodsaviojaejl i mavikét ivhgo

vyhradne siahnu po externom poskytovatel ovi

Celkovy prehl’ad zisteni z vysledkov analyzy

T pozitivny trend pri vyuzivani i @it em oy tcih
prostrednictvom vI| ast nérhdomcma rokregta nni gzoavéénheoj
T aktivna apli kacira@amcniastpr ojay sSeH@yyreahz n p md n
priestorom na zvySenie potencialu vyzitia
T minimalna orilemy@aki pogmiilomysepa i pader gjeh

aplikovania maxi malna orientacia na exter

5 PRINOSY DIZERTACNEJ PRACE V OBLASTI PEDAGOGIKY, VEDY
A PRAXE

HIl avny prinos dizertacne,] pm&ceaeapprn kdbvtad \e
met odi ky, na zakl ade ktorej suU priemyselné p
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mar keti ngovych Cinnosti a reali zovat i mpl e
vr amc i SVOoj e]j mar keti ngovej Stfaekmovynwe Kansiza
Zze hlavny <ciel di zertacnej prace bol napl n

dosi ahnutim stanovenych <¢iastkovych <cielov
Okrem uvedeného hl avného pr iago spur icdiozseir dsmmcdndae

pedagogiky, vedypr axe, ktoré su uvedené ni zS35i e.

Prinosy dizertacnej prace v oblasti pedagogiky

T sumari gprcaaowani e teorehbli &aktyichmarylcdtoidn gkyv
amodernych nastrojovkiaaoméazamgawneé|Cnledgmud it
T kompl exna ssupmaarciozvdacniiae aRBRE€t an@jpownaSEOopov
marketingu,

T moznost wpluikbwvanmaa uvedémygchSpodnphkok @
Slovenskej technickej univerzite Brat i sl av e, Mat eri al ovotec
virnave pric¢om hlavagmcivyUgt ave pirdémgsel n

amanazment u.

Prinosy dizertacnej prace v oblasti vedy

1 zmapovanie adenti fi kéaci a sdBhasti rasuBaeseni
mar keti ngovgchemy s absy ¢Slowepskeprepubkke,c h v

f zmapovanie a identifikacipaimmgsel nyoblii pe
pésobiacich v Slovenskej republ i ke,

1 zmapovanie a dent i fi kaci a mi er yriewyysuezZlintyicah npaosdtnric
pésobiacich v Slovenskej republ i ke,

T identifikéadcia preferencii wvyuzitia intern
nNadstrojPRC SEOprai e my s e ISlovenskej rgpublken i Kk oc h v

T pozitivna spatnéd vasgbhkowéhop uvy sikkuomwuand e z e
vil anku ,Usage of Online Marketing Tool s
meéedi i ( ReseaReaede aRecaht u@wetsrre@amhi upreidlemke di z
pr acoes)l os’venim pre bkddctun wsappoo wapreitmazail nvej S o

spracovani vyskumu tejt®rploflaeBati ky (vi
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Prinosy dizerta¢nej prace v oblasti praxe

T vytvorenie vSeobecne aplikovatel nej met 0O
marketingu v & mc i mar ketdwpgowany set ng c¥ayepskefl ni k oc
republike,

T identifikovanie moznost. vyuzitia 1 ntern

i mpl emenvtyakcoinu ¢ai nno s tmodermproy miny ;s tsr oj mi
vpr i emys el ny cSlovepskeprepubkke,c h v

f dosi ahnuti e cielenejsSieho osl oveni a s kurp
zdkaznVvrkeepposd ednom r ade udr zani e S i suca
vytvorenia ich pravidelnej periodicity op
zavedenyygbhmodst noj owdmarelnktaicrhgprv emysel n

v Slovenskej republike.

ZAVER

Mar keti ng, ako aj viaceré vedné discipl
vyvijajuce prostredie, ktoré za posdpaudné r o
sndstupom modernych technol 6gi i poamck a ipmpdd
zviditel nenkitaorman tprolsw,bi &. Musi meni mv isepsotj,ena

komuni kacia nepredstapapgdebezwekbnstradkgnpodto
port febmaiia oav e ] komuni kdci e so zakazni kmi, al
modernej Sich néastrojov mar ket i ngur,ankctioroén | ui nmc
priestoru prostrednictvom ndtoesranheotvadaw it d eeyphsSlaa
cielenejsSie oslovovanie cielovycHhPPGdauvadid n z 4k

medzi naikilkae@dové nastroje ¢im priemyselnym po

moznost.i na ClparsavouC ngyv oojniyd sat r atzéadkil ald@eh ov yvm
situdanemv Case. Sacasné pl atf or anline priesoee nt o v .
umoznuju podnikom ziskanie stabilnpyji paodd ci

Sspravne nast anvaesnterjoj otvr g teé gmoegdomdie afw g ;nct s v bpe
okolitych krajin az po globalny trh. Takti ez
charakter neuzmaéephacovyywoj@otair dn é lou a2 0 20 n
pandemi ck e jcelosvatovomarozsabu keée baiasi ahnut é vSet ky S
asi tuaci a pokue202i. Aorhal aadu vnast avenia markheéeigng e
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vS§eobecne je zo strany priemysel myedmhtpmpydmiak
reali zaciu z mi evghodnotgnpalr Yz aajyic i cthakz or ov ovpl

podni katelgskguzitt haopti padnych novych segment

HI avnym <cielom dizertacnej pr dm&s |beadlnoe j n
i mpl ement acie inovativnej ma r k e ti mankgtiogowejj kK o mt
stratégie priemyselného podni ku @gmienkaghci ou n
priemyselnych podni kov Sl ovenskej republ i ky.

Spl nenie hlavného ciela bolo podporené s
di zertacnej prace:

1. Analyz ovat a spracovat sumari zaci dodasiocpny
azahrani ¢nycchbl adtoj oowetodi ky tvorby stra
aprvkov moderného mar ketingu.

2. Anal yzowmdr iazovat suCasny stav mdelenmay vytyv
stratagdiiik oaanych prvkov pmo deentynséeh on yradr kpeot
azadroven identi fdiakngwat omée aasdti atckhy v

3. Vytvorit met cmdisk edmn @jor bynplaement aci e i no
stratégie apli k&diooumaprpwkldanh gm&adeh pri emy
podni kov Sl ovenskej republ i ky, ktoré b L
aodporuc¢ania na zakl ade velkosti priemyse

4. Poskytnut paoksridetnii e prinosovhlddzekthacned

peagogi ky, vychodi ska nadvpaziuj tceho vyskur

Zaverecne zhodnoteni e di zertacnej pr ace pr

ati astkové ciele dizertacnej prace boli spln
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